COM866 — SEMINARIO EM PROCESSOS COMUNICATIVOS E PRATICAS
SOCIAIS | — Celebridades, valores, vida social 2° / 2021

OBJETIVO
Analisar e compreender o fenébmeno da celebrizacdo; resgatar sua insercao historica e social;
discutir a conformacéo das celebridades contemporaneas; refletir sobre a interrelagéo entre

celebridades e valores sociais

PROGRAMA

1. Abordagem histérica e conceitual de celebridade e fama; o processo de celebrizacdo

2. Celebridades de todos os tempos; panorama socio-histdrico do surgimento das celebridades
modernas; um olhar critico sobre as celebridades;

3. As celebridades e seus publicos: sentimentos e valores; processos de identificacdo, projecéo
e transferéncia

4. Os varios tipos de celebridade; condi¢des de producao das celebridades

5. Celebridades midiaticas: o star system; as celebridades religiosas

6. As celebridades e a politica; as celebridades politicas

7. Celebridades do universo digital

8. As celebridades e o Brasil de nossos dias

AVALIACAO
- Apresentacdo de seminario sobre uma celebridade dentro dos tpicos da disciplina
(celebridade televisiva, religiosa, politica etc): 30 pts

- Trabalho escrito sobre uma celebridade de sua escolha: 70 pts.

CRONOGRAMA:
27/out./2021; 11/nov./2021; 25/nov./2021; 09/dez./2021; 06/jan./2022; 20/jan./2022;
03/fev./2022; 17/fev./2022
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