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OBJETIVO  

Analisar e compreender o fenômeno da celebrização; resgatar sua inserção histórica e social; 

discutir a conformação das celebridades contemporâneas; refletir sobre a interrelação entre 

celebridades e valores sociais 

 

PROGRAMA 

1. Abordagem histórica e conceitual de celebridade e fama; o processo de celebrização 

2. Celebridades de todos os tempos; panorama sócio-histórico do surgimento das celebridades 

modernas; um olhar crítico sobre as celebridades;  

3. As celebridades e seus públicos: sentimentos e valores; processos de identificação, projeção 

e transferência 

4. Os vários tipos de celebridade; condições de produção das celebridades 

5. Celebridades midiáticas: o star system; as celebridades religiosas 

6. As celebridades e a política; as celebridades políticas 

7. Celebridades do universo digital 

8. As celebridades e o Brasil de nossos dias 

 

AVALIAÇÃO 

- Apresentação de seminário sobre uma celebridade dentro dos tópicos da disciplina 

(celebridade televisiva, religiosa, política etc): 30 pts 

- Trabalho escrito sobre uma celebridade de sua escolha: 70 pts. 

 

CRONOGRAMA: 

27/out./2021;  11/nov./2021; 25/nov./2021; 09/dez./2021; 06/jan./2022; 20/jan./2022; 

03/fev./2022; 17/fev./2022 
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